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RESUMO

Este trabalho tem por objetivo o barateamento de uma mercadoria muito estimada no
mercado, apresentando um produto essencial para uma rotina mais automatizada e
intrinseca a tecnologia. O projeto é fundamentado na ampliacdo da possibilidade de
aguisicdo de algo ja existente no mercado, porém relativamente caro e quase
inacessivel ao publico geral. Visando alcancar esse objetivo base, foram utilizados
recursos que almejavam o baixo custo do produto em prol da popularizacdo do
mesmo. O produto em questdo, sendo armazenado em seguranca e contando
cuidados necessarios dos proprietarios, chega a possuir uma durabilidade de trés
anos.

Palavras-chave: Limpeza; Necessidade; Inacessibilidade; Popularizacéo;
Durabilidade.



ABSTRACT

This work have as objective the cheaping process of a highly unaffordable product,
presenting an essential product for a more automated and inherent with technology
routine. The project is fundamented in the ampliation of the possibility of acquisition of
something that already exists in the market but is relatively expensive and almost
inaccessible to the general public. Looking to reach this base objective, were used the
same resources which looked for the low cost of the product in advantage of it
popularization. This product, being stored with safety and counting with the owners’
care, it can reach a durability of three years.

Keywords: Cleaning; Necessity; Inaccessibility; Popularization; Durability.
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INTRODUCAO

O limpador de chdo automatizado de baixo custo, batizado de Aécio, possui um modo

versatil e simples de desempenhar sua funcdo: varrer um determinado ambiente
através de uma vassoura embutida na parte inferior de sua estrutura. E um produto
atil por utilizar de sensores de proximidade ao executar o trajeto de limpeza,
possibilitando que desvie de objetos e obstaculos, juntamente com uma programacao
em C e C++ que o permite fazer e refazer o percurso com o objetivo de cobrir o maior
perimetro possivel mantendo, claro, distancia de objetos.

O Aécio diferencia-se dos demais produtos oferecidos no mercado por conta de seu
preco, possui um baixo valor de producdo para resultar em um baixo custo de
aquisicdo. Esse modelo de producdo € estruturado em uma receita pronta e
consagrada do mercado: o barateamento de produtos ja conhecidos e com
tecnologias prestigiadas. A receita é conhecida em todos os setores do mercado,
desde smartphones até maquinas em geral, ou, nesse caso, aparelhos de limpeza.

Um caso de barateamento triunfante que causou um aumento absurdo de procura
aconteceu no setor dos smartphones ha pouco menos de cinco anos. A Motorola
entrou no mercado com uma proposta inédita: um 6timo smartphone intermediario
com preco baixissimo em relacdo a aparelhos com a mesma capacidade de
processamento sendo vendidos no mercado da época.

A proposta do Aécio é muito indicada para adultos, pessoas com uma vida ocupada
e constantemente sem tempo para as tarefas de casa, e pessoas com deficiéncia ou
incapacidades fisicas.

Um membro comum da sociedade urbana atual, entre seus vinte e cinquenta anos,
carece de tempo e energia para lidar com a rotina do trabalho mais as tarefas de casa.
A automacdo existe e consegue resolver varios problemas do dia a dia dessas
pessoas. Regador de jardim automatizado, cafeteira automatizada, maquina de lavar
roupa automatizada, limpador de chdo automatizado, etc.

E necesséario entender a diversidade, e que dentro desta diversidade alocam-se
varios publicos. Aécio também atende de 6tima maneira deficientes fisicos, pessoas
com dificuldade nas tarefas de limpeza da casa, no dia a dia.

Ao longo do projeto, sera detalhado um limpador pensado de maneira universal,
atendendo a todos os publicos com excelente eficacia.
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CAPITULO | - REFERENCIAL TEORICO
Circuito elétrico

Circuito elétrico pode ser definido como um grupamento formado por um gerador de
corrente elétrica, um material condutor em circuito fechado e um elemento (capacitor,
lampada e etc.) capaz de utilizar a energia produzida pelo gerador.

Sistema automatizado

E um sistema dinamico apropriado para ministrar de maneira automatica, qualquer
tipo de funcéo, desde que tenha sido programado para a mesma, utilizando um
sistema de computador de inteligéncia artificial ou prévia programacéo.

Ambiente de desenvolvimento integrado

O ambiente de desenvolvimento integrado € um programa que agrega diversas
ferramentas necessarias ao desenvolvimento de softwares, também é conhecido
como IDE.

Linguagem de programacao

Linguagem de programacédo € um conjunto de regras que dizem como um codigo
ird agir para produzir um programa de computador.

METODOLOGIA DA PESQUISA

Baseando-se em diversas fontes confiaveis de pesquisas atualizadas e bem
fundamentadas, constatou-se que os mercados em eletrbnica e eletroeletrénica
atuais, principalmente o segundo mercado, se encontravam até o comeco de 2016 em
situacdo de decadéncia, chegando apenas a obter estabilidade no faturamento a partir
da metade do mesmo ano. Essa crise jA vem decorrente desde os anos de 2014 e
2015, em razéo dos investimentos desse setor retrair de 16%, passando de R$ 3,8
bilhdes, em 2014, para R$ 3,2 bilhdes, em 2015. Para completar o quadro alarmante,
dados da ABINEE listam ainda outros fatores importantes:

O numero de empregos diretos, que no final de 2014 era de 293.610 funcionarios,
terminou 2015 com 248.079, ou seja, reducao de 45.531 trabalhadores;

As exportacdes retrairam 10%, caindo de US$ 6,6 bilhdes, em 2014, para US$ 5,9
bilhdes, em 2015. Foram observadas quedas para os principais mercados da industria
eletroeletrbnica, como os paises da Aladi e os Estados Unidos, que em conjunto
representaram 65% das vendas externas do setor;

As importacdes reduziram 24%, passando de US$ 41,2 bilh6es, em 2014, para US$
31,4 bilhdes, em 2015;

A producdo fisica do setor retraiu 21% em relacéo a 2014, conforme dados do IBGE.

As consequéncias e incertezas decorrentes desse quadro tém justificado tanto a
retragdo do consumo quanto dos investimentos.
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No caso dos bens de consumo do setor eletroeletrénico, a industria de Informética
teve queda de 20% no faturamento. Considerando as vendas em unidades, o0s
resultados foram ainda piores como pode ser observado a seguir.

Em relacdo a infraestrutura para Telecomunicacbes, ndo houve expansao
significativa dos investimentos das prestadoras de servicos e, desta forma, as
aquisicoes de equipamentos por estas empresas permaneceram retraidos.

Quanto aos Componentes Elétricos e Eletrénicos, o setor teve ao seu favor o
crescimento das exportagcdes, que compensou parcialmente a queda do mercado
interno. A receita em Reais das vendas externas de componentes cresceu 32% neste
ano. Os principais componentes exportados foram os destinados para equipamentos
industriais, eletrbnica embarcada e moto compressores herméticos.

Perspectivas

Para 2016, as empresas do Setor Eletroeletronico projetam, em termos nominais,
estabilidade do faturamento em relacéo a 2015. Entretanto, em termos reais, deveria
ocorrer queda da ordem de 6%.

Esta projecdo é compativel com a expectativa de nova queda do PIB que foi prevista
para 2016, ja estimada em -3,6%, segundo o ultimo boletim Focus.

Por sua vez, as exportacdes poderdo aumentar a participacao nos negocios de setor
com crescimento da ordem de 5%, enquanto as importacdes deverao ressentir-se do
pouco dinamismo do mercado interno, registrando queda de 7% até o fim do ano.

Diante desse quadro, o emprego do setor deverd cair 2%, totalizando 243 mil
trabalhadores diretos no final de 2016.

Os investimentos da industria eletroeletrénica deveréo ficar estaveis em relacdo a
2015, atingindo R$ 3,3 bilhdes.

Pesquisa de opinido

Uma pesquisa de opinido procura descobrir as atitudes, pontos de vista e
preferéncias das pessoas, a respeito de algum tema, com o objetivo de tomar
decisbes. Esta modalidade visa a identificar falhas ou erros, descrever procedimentos,
descobrir tendéncias, reconhecer interesses e outros comportamentos. E importante
sua realizacdo para esta monografia a fim de realizar um teste teérico das ideias e
propostas levantadas no mesmo, além de fundamentar bases melhores para o
objetivo central do Trabalho de Concluséo de Curso.

Concluséao sobre a pesquisa

Em suma, tem como base as respostas, € possivel concluir gue em linhas gerais as
pessoas tendem a nao ter muita informacéo sobre o mercado atual, ou ainda sobre os
anos anteriores, com relacdo a elétrica, eletrénica, eletroeletrbnica e automacao.
Chegamos a um senso estabelecendo que as pessoas entrevistadas tenham em
disposicdo apenas noc¢des basicas sobre o tema em questdo e ndo tém em vista
muitas explanacdes oriundas de meios de comunicagdo em massa. Os mesmos
tendem a acreditar de forma ndao muito convicta que inovagdes no setor e precos altos
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tenham muita coligagdo, porém ficando bem divida a ideia de que investimentos nos
setores ja estabelecidos em mercado de automacdo e eletroeletrbnica possam
deflagrar consequéncias positivas, como a maior delas permitir a maior condi¢éo de
aguisicdes para produtos em tal.

Ainda, ha aqueles que possuem informacdes erradas sobre alguns quesitos, em
razao disso, tendem a rejeitar ideias e a realizar pesquisas a fundo sobre mercadorias,
confiabilidade e viabilidade de produtos eletrodomeésticos.

Com relagdo ao preco dos produtos, num cenério generalizado, os entrevistados
mostraram grande interesse em como poderiam gastar menos com coisas que podem
facilitar o nosso dia a dia, relatando que além dos precos mais acessiveis, ainda ha o
fator de disseminacgéo de informacéo, ou seja, eles ndo possuem contato com esse
tipo de midia.

PROBLEMA

De acordo com o site Bitmagazine, voltado a jornalismo sobre a area de eletrénica
relacionados, em dados divulgados pela Abinee o setor de eletrbnica apresenta
guedas de crescimento desde maio de 2014 com um leve crescimento em agosto de
2016. O que esses dados indicam? Uma crise no setor eletrbnico, uma crise num pais
economicamente fragilizado. Numa avalanche portateis eletrbnicos, como
smartphones, e TVs tdo popularizados e altamente estimados no mercado, uma fatia
de publico é deixada de lado. Este projeto visa esta fatia, a parte da automacéao
residencial.

A automacao residencial é composta de varias partes, aqui serd apenas detalhado
um de seus acessorios ou componentes: um limpador de chdo automatizado.

Qual é a necessidade de um limpador de chdo automatizado? Limpar o chdo é uma
tarefa necesséria e que tem de ser feita frequentemente a fim de evitar acimulo de
bactérias como acaros, por exemplo. Porém, o mercado parece nao ter essa visao.
Uma visao clara, panoramica, um publico além da elite.

O foco de Aécio é resolver o principal problema da automacéo mirada a residéncias.
Se feita a pesquisa “rob6 comprar” no Google, sdo encontrados varios artigos
relacionados ao procurado. Todos tém uma coisa em comum: o altissimo preco.
Robés aspiradores e limpadores de piso sdo 0s mais notaveis e Unicos voltados as
tarefas higiénicas de uma casa.

A causa de um preco tdo grandioso, que sera mostrado e tratado com mais detalhes
nos proximos capitulos, deve-se ao mercado emergente em que a robdtica esta
inserida. A pouca concorréncia destes produtos no mercado gera um preco quase que
mirabolante e inacessivel.

Produtos como vassouras elétricas também sdo concorréncia para Aécio, porém,
cada concorrente apresenta seus pros e contras de maneira que fiqguem equilibrados
com Aécio, deixando nas maos do consumidor a deciséao final.
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O principal ponto do limpador automatizado aqui pautado é seu baixo custo de
producao, podendo ser reduzido caso industrializado.

Aécio pode ser causador de um efeito bola de neve. Produtos novos e acessiveis no
mercado tendem geralmente a causar rebulico dentro do mesmo, aguecendo a
producdo, gerando emprego, levantando a moral dos empresarios e aumentando a
concorréncia. Esta € a proposta de Aécio, uma proposta ndo necessariamente
inovadora, porém, carregada de certezas e extremamente benéfica a saide de uma
economia.

MERCADO DE ELETRONICA

Para a Consumer Electronics Association (CEA), responséavel pela CES 2015, maior
feira do setor de artigos eletrbnicos, que acontece de 6 a 9 de janeiro em Las Vegas
(EUA), o Brasil esta desmoronando enquanto mercado de eletronicos.

Segundo o quadro de tendéncias do ano de 2015 efetuado pela CES, Steve Koenig,
diretor de andlises da industria da CEA, em sua apresentacdo sobre nimeros do setor,
disse que o Pais, enquanto um representante dos BRICS (sigla que se refere a Brasil,
Russia, India, China, que se destacam no cenario mundial como paises em
desenvolvimento), esta em colapso, e que as expectativas para este ano sao fracas,
com 0s numeros se mantendo apenas estaveis. O especialista citou ndo apenas o
cenario econdmico global e nacional, mas elei¢cdes acirradas como fatores que devem
diminuir o ritmo de crescimento do setor de eletrbnicos no Brasil. Também foram
apontados como fatores a falta de infraestrutura, a baixa produtividade e os resultados
das vendas de final de ano, que cairam 1,7% segundo numeros da consultoria.

Em exame destes argumentos, o intuito de inserir a Vassoura Automatizada (Aécio)
no mercado atual € ampliar a possibilidade de aquisicdo de produtos eletrénicos e
fomentar a ideia de incentivar inovagdes no setor comercial, como por exemplo utilizar
de pequenos meios de producdo para atingir o publico alvo com menor renda,
barateando custos sem perder a qualidade dos mesmos produtos. A tatica adotada
nao so traria uma margem de lucro aceitavel como viabilizaria maior rede de estruturas
para dar sequéncia aos projetos e refor¢co a novas tecnologias pequenas e produtivas.

Globalmente, segundo analise feita em parceria com a Gfk, os smartphones devem
continuar liderando a industria em termos de receita. Ao lado dos telefones
inteligentes, outras seis categorias de produto devem continuar reinando em 2015 e
foram chamadas pelo analista de os sete magnificos, em referéncia o filme "Sete
homens e um destino”, (The Magnificent Seven, em inglés). Sao elas TVs de LCD,
notebooks, tablets, PCs, celulares comuns e cameras digitais, nesta ordem.

Embora menor que o mercado de smartphones, o mercado de tablets deve crescer
20% em 2015 e chegar a 337.009 unidades. Mais uma vez, os mercados emergentes
lideram o crescimento da categoria. Com o0s modelos mais baratos e mais
diversificados se consolidando, o ganho das fabricantes deve ser 8% menor que 2014,
correspondendo a maturidade do produto. A média do preco dos tablets deve se
consolidar em US$ 259, com aparelhos de telas menores que nove polegadas
correspondendo a 59% dos pedidos. Ja as TVs devem continuar a crescer, ainda que
lentamente, chegando a 251 milhdes.
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O aumento nas vendas se deve nao apenas as inovagoes das fabricantes, mas a
uma tendéncia de migracdo para as grandes telas que €, de acordo com o
especialista, mundial. Em sete anos, a média de polegadas de um TV migrou de 31
polegadas para 41 polegadas.

As TVs 4K devem representar 23,3 milhdes de unidades. Deste total, 57% dos
aparelhos devem ser comercializados na China. Outra novidade que deve conquistar
os clientes é a tela curva. Para 2015 é esperado um crescimento de 245% no envio
para lojas desse tipo televiso.

Em suma, com a decorrente queda de concorréncia entre empresas, um consumo
extremamente centralizado em uma Unica ramificacdo de mercado e custos
exorbitantes de produtos primarios, se entende como viavel o produto Aécio 0s poucos
recursos utilizados em sua totalidade e o diferencial de preco em relacdo aos outros
artigos de mesma vertente. Sua teoria fundamenta-se de forma a incentivar o
crescimento do mercado e inovacdes na area.

COMPARATIVO E ANALISE DOS VALORES DO MERCADO

Analise de valores

Como tema central da monografia e necessério ser esclarecido e discutido a todo
tempo, o baixo preco de Aécio precisa ser mostrado em prética e real comparagao ao
mercado.

Com um preco de manufatura de (R$400), podendo ser industrializado para melhorar
mais ainda a reputacao de baixo preco de nosso produto, Aécio tende a ter destaque
num pais onde o foco é cada vez mais a economia.

Produtos na faixa de R$800,00 e R$1500,00 desta forma, como dito durante todo o
processo de descricdo do mercado, tornam-se inacessiveis ao publico geral

Marcas dominantes neste mercado da automacdo, que ainda € uma crianca a
crescer, amadurecer e popularizar-se, como iRoomba, chegam a custar R$3000,00.
E claro que ndo pode ser feita uma condenacio instantanea a marcas que preferem
trabalhar nesta faixa de preco, atendendo assim um mercado mais restrito, sem antes
conhecer e destrinchar todas as ferramentas, possibilidades e caracteristicas
oferecidas pelos produtos de tais empresas.

Andlise dos produtos em concorréncia com Aécio

A concorréncia de Aécio existe de varias formas, sejam elas automaticas ou ndo. E
preciso convencer o consumidor de que, neste caso, a automacdo que Aécio oferece
é a melhor opgéo.

O mercado apresenta vassouras comuns, vassouras elétricas, aspiradores de po,
robds aspiradores de po, robds que aspiram e passam pano, robds que fazem tudo
isso e podem ser controlados e, futuramente, Aécio.
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ESPACO A SER CONQUISTADO POR AECIO NO MERCADO

Houve um tempo em que apenas as grandes lojas dominavam o mercado varejista
brasileiro, tanto nos setores de eletrodomésticos e eletrénicos, como nos de roupas,
calcados e varios outros produtos. Conhecer quem € o seu principal cliente, quais
necessidades ele tem, € o primeiro passo a ser tomado. Isso deve ser feito muito antes
de vocé pensar sequer em vender o seu produto. Certificar-se dos demais produtos
estarem encarecidos, estabelecer um publico alvo a quem estd com situacéo
financeira mediana ou baixa, o que tange a maioria da populacéo brasileira, no caso,
seria o ponto inicial para criar o diferencial do produto em questéao.

Com relacéo a esse diferencial, a tendéncia de “Aécio” no mercado € introduzir uma
nova linha de proposta para aquisicao de produtos eletroeletrénicos em geral, tendo
como sua referéncia principal no mesmo mercado seu baixo custo. Em longo prazo,
se estabelecerd como produto vigente de um mercado descentralizado.
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CAPITULO Il —= DESCRICAO DE FUNCIONAMENTO

O limpador € projetado para trabalhar em ambientes planos, como salas, cozinhas,
escritorios e etc.. Para um funcionamento ideal, o limpador precisa estar com sua
vassourinha e bolsa de dejetos limpas de jornadas anteriores.

Ao ser colocado num local plano e tendo seu interruptor ativado, o limpador aciona
seus circuitos por meio da liberacéo da alimentacdo. O Arduino € ligado e logo comeca
a trabalhar, executando de forma impecével sua programac&o. A programacao ira ser
detalhada num capitulo posterior. No exemplo aqui criado, apds todo o processo de
inicializacdo do sistema do limpador, ele comecara a trabalhar varrendo todo o
ambiente em que foi instalado guardando toda sujeira encontrada em seu proprio
deposito de residuos.

COMPONENTES

Arduino Uno

O Arduino Uno é um micro controlador, baseado no também micro controlador
ATmega328P, ele contém quatorze portas digitais e seis analdgicas. Sendo a versao
mais simples das placas Arduino, foi a escolhida devido ao seu baixo preco.

Vassoura Magica
Varredoura manual com uma escova que colhe os residuos e guarda-os em seu
compartimento interno proprio para este fim. E ideal para o barateamento do projeto.

Sensor de distancia ultrassénico HC-SR04
Sensor de distancia utilizado para afastar o limpador de possiveis obstaculos e,
utilizando software e programacéo do Arduino, ajudar a recriar rota.

LM7805
E o regulador de tens&o 5V. Usado para transformar a alimentacéo de 12V gerada
pela bateria em 5V possibilitando o funcionamento do Arduino.

Trés motores CC 3-6V com caixa de reducéao e eixo duplo
Exercem a atividade de movimentar o carrinho convertendo a energia elétrica em
energia mecanica para controlar as rodas e a vassoura do dispositivo.

Bateria selada AGM 12V 1,3 a’lh UNIPOWER

O elemento exerce a fungao de alimentar todos os componentes que compdem
Aécio.

Motor Shield L293D Driver Ponte H para Arduino

Shield para controle de motores através de Ponte H.



Componente Modelo Quantidade Preco
(R$)
Arduino Uno 1 40,00
Vassoura magica Compact 1 50,00
Plus
Sensor de distancia HC-SRO04 1 12,50
ultrassonico
Regulador de tenséo 5V LM7805 1 1,00
Motor CC - 3 50,70
Arduino Motor Shield L293D 1 19,90
Bateria 12V - 1,3 A/h UP1213 1 40,00
Total - 9 214,10
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CIRCUITO

Motor 2
Motor 1

Figura 1 - Aplicacao do circuito digitalmente
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Figura 2 - Programacao sendo projetada
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ao dos componentes.

lanejamento e aquisic

s

4o apods p

Teste da programaca

Figura 3
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Figura 5 - Reparos sendo executados na estrutura do projeto
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Figura 6 - Membros do grupo analisando Aécio quase concluido



APENDICE
A - PROGRAMACAO
#include <AFMotor.h>

#tinclude <Ultrasonic.h>

AF_DCMotor motorl(1); // Roda Direita
AF_DCMotor motor2(4); // Roda Esquerda

AF_DCMotor motor3(3); // Motor da vassoura

int pecho = 14;
int ptrig = 15;

int duracao, distancia;

void setup() {
pinMode(pecho, INPUT);
pinMode(ptrig, OUTPUT);
motorl.setSpeed(130);
motor2.setSpeed(130);

motor3.setSpeed(130); // Controle de velocidade da vassoura

void loop() {
digitalWrite(ptrig, HIGH);
delay(0.01);

digitalWrite(ptrig, LOW);

duracao = pulseln(pecho, HIGH);
distancia = (duracao / 2) / 29;

delay(10);
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if (distancia <= 15 && distancia >= 2) {// Calcular distancia, se menor que 15cm dar ré e fazer curva
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motorl.run(RELEASE);
motor2.run(RELEASE);
motor3.run(RELEASE);
delay (500); // Dar ré
motorl.run(BACKWARD);
motor2.run(BACKWARD);
motor3.run(BACKWARD);
delay(300); // Cada roda girar em um sentido
motorl.run(FORWARD);
motor2.run(BACKWARD);
motor3.run(RELEASE);
delay(1100);
}
else { // Se ndo tiver obstaculos, seguir em frente.
motorl.run(FORWARD);
motor2.run(FORWARD);

motor3.run(FORWARD);

B — PERGUNTAS ABERTAS

1. Qual seria a principal barreira para a aquisi¢cdo de produtos eletrodomésticos?

2. Ha quanto tempo vocé néo faz aquisicao de produtos eletrodomésticos novos?

3. Com seu atual salario e com todos 0s custos basicos para manter uma residéncia,
sobra dinheiro para investir numa melhoria em sua casa ou até para obter poucos
artigos inovadores considerados requintes que facilitem sua vida?

4. Qual a impressao que lhe causa saber que o mercado eletroeletrébnico no Brasil
se encontra em decadéncia atualmente?
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5. Por que um produto eletrodoméstico automatizado seria de seu interesse?

6. Vocé acha que o incentivo a inovagdes no mercado de eletroeletronica e
automacao podem influenciar, de modo geral, nos prec¢os dos produtos? Por qué?

7. Sem entrar em detalhes, nos conte como a automacao residencial pode melhorar
a sua qualidade de vida.

C — PERGUNTAS FECHADAS

8. Dos produtos eletrodomésticos a seguir, cite quais deles vocé possui.
Maquina de lavar roupas

Maquina Secadora de roupas

Lava-loucas Automatica

Cafeteira Automatica

Aspirador de p6

Aspirar de p6 Automatico

Vassoura Automética

Freezer

Geladeira

9. A um preco razodavel, visando ganhar tempo e versatilidade na limpeza de sua
residéncia, vocé adquiriria o “Aécio”?

() Sim

() Nao

10. Atualmente, vocé diria que toda a populagéo brasileira tenha acesso a tecnologias
gue no restante do mundo séo vistas como primarias?
) Sim, totalmente
) Sim, mas nao a todos os tipos de tecnologias

(
(
() Nao
(

11.Vocé vé com frequéncia os avancgos tecnolégicos na area de eletroeletrénicos
(produtos eletronicos criados a fim de facilitar o dia a dia) sendo noticiados?

() Sim

() Nao

12.Vocé concorda que no Brasil ha uma grande quantidade de empresas que
investem em inovacao no mercado em eletrénica?

() Sim

() Nao

() Nao sei

13.Vocé sente a necessidade de utilizar artigos eletrénicos com muita frequéncia?
() Sim
() Néo
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14.Como vocé classificaria nosso produto?
() Excelente

() Bom

() Regular

() Ruim

() Péssimo

D - Dados obtidos ao fim da pesquisa

E - Perguntas abertas
1 — Cerca de 62% dos entrevistados apontaram o alto custo como o principal
empecilho para a aquisicdo desses produtos.

Enquanto que 26% destacaram a falta de conhecimento sobre muitos artigos da area
eletroeletrbnica, tendo em vista sua grande diversidade.

Os 12% restantes nao sentiram tantas dificuldades para a aquisicdo dos mesmos
produtos.

2 — Todas as respostas estao entre dois e cinco anos.

3 — Cerca de 67% das respostas revelam que os entrevistados ndo tém recursos de
sobra ao fim de cada més ou, caso tenha, ele é bem escasso e insuficiente a aquisicao
de melhorias.

Do restante, 26% respondem que sobram recursos limitados a coisas especificas ou
apenas manutencao de alguns produtos e os 7%, para finalizar, responderam que tem
facilidade e recursos para investirem sempre que necessario em suas residéncias no
guesito inovacgao.

4 — Essa resposta foi bem dividida, em torno de 53% das pessoas reagiram de forma
espantosa, surpresas e abordando o fato de ndo saberem a fundo muito sobre o
mercado em questdo no pais.

Enquanto 17% mostraram ter conhecimento sobre esse fato e outros 17% ja
esperavam que diante da recessdo econdmica que 0 pais atravessa o desempenho
da industria em geral, o que inclui a de eletroeletrénicos, decaisse apenas 13% sabia
de fato os motivos pelos quais os investimentos no setor de elétrica cairam tanto nos
altimos dois anos.

5 — Em linhas gerais, 89% das pessoas abordaram sobre como esses produtos
facilitariam suas vidas e como 0os mesmos podem trazer conforto. O restante relatou
gue nao podem viver sem essas tecnologias e como dependem delas no dia a dia. No
geral todos responderam de maneira bem semelhante, atendendo as expectativas dos
pesquisadores.

6 — Como essa pergunta foi bem incisiva, apenas 65% dos entrevistados responderam
com clareza.

Dito isto, todos os entrevistados relataram que essa questdo afeta diretamente os
precos dos produtos.
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Dos 65% ditos anteriormente, metade disse uma nova aposta de mercado sempre
causa rebolico em investidores. Em relagdo aos demais, concluimos de forma geral
gue suas respostas se basearam em relatar sobre as crises existentes no mercado
atual estdo se estabilizando aos poucos, e que pode se tornar uma tatica de empresas
focar suas atencBes em inovagdes de pequenos investimentos.

7 — Em linhas gerais, os entrevistados relataram sobre como nao dispem de tempo
durante o dia para executar todas as suas obrigacdes e tirar tempo para coisas como
seu lazer préprio. As linhas diversas no setor de automacéo residencial fornecem uma
saida facil para se economizar tempo e melhorar desempenho em algumas tarefas,
como por exemplo, o controle de algumas funcdes elétricas e até mesmo na limpeza
de sua casa, sendo o segundo exemplo o foco central desta monografia.

F - Perguntas fechadas

8 — Apés a coleta das respostas e feitas respectivas analises, concluimos que todos
0s entrevistados possuem apenas 0s artigos mais basicos e de vital importancia para
o lar das diversas familias no Brasil. Podemos destacar as geladeiras, maquinas de
lavar roupas e freezer. A grande maioria possui alguns artigos como diferencial, por
exemplo, a secadora de roupas e a cafeteira automatica. No caso dos demais
produtos, como a lava-loucas automética, aspirador de p6 manual elétrico e sua
respectiva versdo automatica e da vassoura automatica, os voluntarios em geral
mostraram certo ceticismo sobre sua confiabilidade, por ndo conhecerem como se
tratam essas tecnologias e além, por ndo abrirem méao de fazerem as coisas do modo
gue acham melhor nas tarefas domésticas. Em contrapartida, 26% dos entrevistados
discorreram sobre como tém vantagens ao utilizar da tatica sugerida pela automacéao
para realizar suas tarefas diarias e economizar tempo. Segundo 0s mesmos, hao
abrem mao de obter subterfigios para essa economia no dia a dia.

9 — Sim (X) - 82%
N&o (x) - 18%

10 - Sim totalmente (x) - 4%
Sim, mas nao a todos os tipos de tecnologias (x) - 26%
N&o (x) - 64%

Nao sei (x) - 6%

11 - Sim (x) - 76%
N&o (X) - 24%

12 - Sim (x) - 36%
N&o (x) - 51%
N&o sei (x) - 13%



13 - Sim (x) - 88%
N&o (x) - 12%

14 - Excelente (x) - 2%
Bom (X) - 68%
Regular (x) - 10%
Ruim (X) - 8%

Péssimo (x) - 2%

29
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CONSIDERACOES FINAIS

E fundamental a construcio de novos conceitos que estimulem a inovacido e o
investimento no mercado atual em eletrénica no Brasil, principalmente em vista de sua
situacao.

Conclui-se que a retomada de acdes positivas com relacdo ao barateamento de
produtos ja existentes em mercado é eficiente e abrange atingir variados setores no
que diz respeito a eletrbnica e elétrica em geral. Os individuos consumidores sao
capazes de aprender sobre as tendéncias e mercado e agu¢cam sua curiosidade para
com os beneficios que podem conseguir com a eletroeletrdnica atuando em suas
respectivas residéncias.

A automacdo residencial funciona como uma valvula de escape para aqueles

consumidores que necessitam economizar tempo e desempenhar suas funcdes
diarias com destreza. Além disso, claro, esses mesmo consumidores buscam
produtos que fornecem as melhores condi¢gbes para manter seu faturamento mensal
sem dividas exorbitantes.

Ao mesmo passo, foi constatado através de pesquisa que falta informacdes
concretas para a maioria dos consumidores, tratando-se de como e quais produtos
adquirir, seus respectivos precos e 0 que influencia essa demanda encarecida das
empresas. E de vital importancia de disseminacéo dessas mesmas informacdes e com
clareza.

Aécio proporciona a solucao ideal para suprir essas necessidades. Nao apenas por
tratar-se de um produto visando o barateamento de custos, mas concomitantemente
as consequéncias positivas que essa ideia acarreta para as diversas situacoes-
problema vigentes nesta monografia que sdo a base que sustenta hipétese do
produto, como por exemplo, o incentivo de investimentos e inovagées em um produto
ja existente e gerar expetativa de remasterizar a forma como esses produtos seréo
vendidos.

Diminuir o preco dos produtos para aumentar a capacidade de vendas atinge varios
setores populacionais e com isso, pesquisas serdo criadas, aprofundamentos serao
feitos para melhorar a ideia do barateamento dos custos de uma empresa e novos
marketings serdo gerados.

Em suma, melhora-se a divulgacdo desses produtos, o acesso mais facil e sua
producao rentavel. Além de fomentar, em teoria, o incentivo a investimentos de todas
as areas atuantes.
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